
Réaliser un magazine hors-série 
sur l’école / la commune / le quartier  

SÉANCE 2



CONCEPTION
DÉFINIR LA CIBLE

Qui est le public cible ?

Âge, sexe, style, profession, 
secteur géographique, etc.

QUI SONT-ILS ?

Passions, activités, Comment 
consomment-t-ils ? Quels 

médias utilisent-t-ils ?

QUE FONT-ILS ?

Local, national, international

OÙ SONT-ILS ?

Livraison gratuite, réductions, 
conseils d’experts, prix

QU’EST-CE QUI LES ATTIRE ?

Ordinateur, smart phone, 
email, recherche, lecture, 

shopping, etc.

QUE FONT-ILS EN LIGNE ?
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LA LOI DE PROXIMITÉ - QUELS 
SUJETS ME TOUCHENT LE PLUS ?
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“Parlez-moi de moi, il 
n’y a qu'ça qui 
m’intéresse !”
L. De Vilmorin



QUELLE INTENTION ?
OBJECTIF ET MESSAGE

WOW !GÉNIAL
AH 

OUI ?
Quel est le ton du 

message ?

Quel est l’objectif 
de communication ?

Que souhaite-t-on que les gens fassent, 
ressentent, pensent, à la suite de la lecture du magazine ?

Cherche-t-on à choquer, informer, faire rire,, avoir un impact 
sentimental avec quelque chose de dramatique, dispenser de la bonne 

humeur ?
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EXEMPLE D’EXPO

Quel est la cible ? 
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QU’EST CE QU’UN ANGLE?
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